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AURELYA | TEAM

Il Team a supporto dell’iniziativa e composto da professionisti con significativo track- record

nel settore Foodservice

Il nostro
Senior Team ‘
Tommaso Simone
Nastasi Masetti
Equity Partner Director -
- Deloitte Deloitte
Principali -
esperienze Deloitte

David

Paolo Borgio
Palazzetti CEO - Rexim
Director -
Deloitte

EDIFIS

¢ Solido track record nel F&B e nel Foodservice, con un
network internazionale su cui fare leva

e Partner di osservatori di riferimento come
I’Osservatorio Foodservice (AIGRIM-CNCC), con
analisi in clean room

* Esperienza end-to-end lungo tutta la value chain del
F&B e conoscenza approfondita dei principali
segmenti di mercato

* Expertriconosciuti a livello internazionale,
protagonisti in eventi di settore come Foodservice
Summit Italy e SIGEP

Trentennale esperienza nel mondo di fiere, eventi
ed editoria, con forte focus sul canale Horeca

Editore delle testate di riferimento Mixer e Gbi,
dedicate agli operatori del fuori casa

Fondatore del Forum dei Consumi Fuori Casa di
Cernobbio, Exhibition Director di TuttoFood e
successivamente Direttore Commerciale di Fiera
Milano

Attivita di consulenza strategica per quartieri
fieristici, organizzatori di eventi e aziende F&B
attive nel’Horeca

Editore, giornalista e promotore di
conferenze, convegni e premi legati al
mondo del retail e della ristorazione

Editore delle testate retail&food e
Ristorando, punti di riferimento per
informazione e approfondimento di
settore

Organizzatore e produttore di eventi di
rilievo come Foodservice Summit Italy,
ICC Industry Chain Circle, Foodservice
Award Italy e DFM Dire Fare Mangiare



AURELYA | OBIETTIVI DEL PROGETTO

Huretgo

\ FOODSERVICE DATA INTELLIGENCE /

Raccolta dati solida

Costruire una base dati unica, coerente e
confrontabile che permetta di leggere in modo
chiaro mercato e performance, riducendo le
asimmetrie informative e l'incertezza decisionale,
e consentendo una misurazione piu precisa di
volumi, mix e fatturato.



AURELYA | VANTAGGI PER I CLIENTI

Abbiamo immaginato una serie di vantaggi per gli Operatori del Settore Foodservice che
intendono contribuire a questa iniziativa

* Indicatori solidi, allineati e

realmente comparabili

KPI Commerciali
* Reporting strutturato per

piu solidi decisioni commerciali mirate

* Previsioni e budgeting piu

accurati
o . Supporto alla
* Pianificazione commerciale

maggiormente mirata su p|an|f|ca2|one
target customer commerciale

* Pianivendite e promozioni
guidate da dataset
strutturato

Riduzione * Massima trasparenza sui KPI di
. . settore tra gli operatori
dell’asimmetria glop

informativa Dati omogenei, aggiornati e

verificabili

* Co-sviluppo di iniziative e Magglor

. s |
progetti pilota collaborazione “‘
&,
Y

- Condivisione strutturata di ~ tra gli operatori
best performance di Settore el settore




AURELYA | IL REPORT

’Osservatorio prevede due versioni in base alle esigenze del Cliente: una versione che mira a
fornire i principali insights e una versione avanzata che viene incontro alle singole esigenze

&) Versione Essential Versione Advanced
" Core insights per essere sempre aggiornati e monitorare il mercato Per abilitare decisione strategiche

S FOODSERVCE ITALIA: Q3 2024 - CONTO ECONOMIOO NAZIONALE (DATI AGGREGATI)
1

g P———————. Con le estensioni Advanced il

= | DI s i e 1 sore report diventa ancora piu mirato
} e personalizzabile, per leggere il
mercato in chiave strategica

FATTURATO, SCONTRINI, PEZURDUTI PER CANALE
FATTURATO (€ MLD SCONTRINI (MILIONT) PEZZ) VENDUTI (MILIARD)

Centri Urbani

03
FOODSERVCE ITALIA: Q3 2024 - CONTO ECONOMIOO NAZIONALE (DATI AGGH
' Lugfio-Settembre 2024

Dettaglio per tipologia di
servizio/prodotto

Analisi per singola categoria
prodotto
— Zoom a livello comunale

nnnnnn - on ‘ ¢ ‘ Maggiore dettaglio sui canali

uuuuuuuu

Posizionamento del proprio

ILreport offre un’analisi aggregata dei principali operatori (catene di ogni brand

dimensione), con dati su fatturato, numero di scontrini e prodotti venduti, aggiornati
ogni tre mesi e confrontati con 'anno precedente.

In piu, fornisce un focus mensile sugli ultimi tre mesi disponibili, con dettaglio:

- area geografica (regioni italiane)

- canale di vendita (urban, centri commerciali, travel)

Ulteriori customizzazionie
analisi su misura da definire
insieme in base alle esigenze
specifiche




AURELYA | SCALABILITA DELLA PIATTAFORMA DATI

’aumento delle aziende aderenti all’iniziativa abilitera Uevoluzione della piattaforma fino al
suo massimo potenziale: da Osservatorio a Database interattivo

L Numero di aziende partecipanti all’iniziativa ++
1 Osservatorio di 2 Piattaforma dati con 3 Dashboard interattiva
mercato standard approfondimenti specifici multifunzionale

‘= ‘ : ?
* Analisi dei principali operatori di mercato * Deep dive su andamento di tutte le Regioni » DB con dashboard interattiva per una
(catene e indipendenti) con Ricavi, Ebitda e e approfondimenti ad hoc panoramica completa e strutturata sui
principali KPI finanziari costantemente * Deep dive su performance di canale (con principali KPI del Settore Foodservice
aggiornati focus sulle micro-catene), Urban vs Travel e + Alta usabilita/navigabilita per favorire un
» Analisi delle categorie merceologiche con drill-down fino a Regione/ Comune accesso veloce a dati e informazioni di
trend medio sul mercato di riferimento e delta » Approfondimenti su valore scontrino Medio mercato
vs last month diviso per categoria merceologica e per i
» Rappresentazione delle performance per differenti segmenti all'interno del Foodservice

Area Nielsen o alcune Regioni

2026 - 2027




AURELYA | FORMATO RACCOLTA DATI

| dati richiesti dovranno essere condivisi in formato Excel, ogni 3 mesi (2026)
garantendo il massimo livello di riservatezza secondo gli standard Deloitte

Tabella richiesta dati — esemplificativa
Formato Excel - da condividere ogni tre mesi

| dati dovranno rispettare
il livello di granularita

Canale Regione = Comune Mese diriferimento Categoria Merceologica Articolivenduti(CY) Fatturato (CY) Articoli venduti(LY) Fatturato (LY) I’iChieStO

Aeroporto_Sicilia Palermo Luglio ... ACQUA e 33.846 . 76.058¢ ....36550 . 75.273%€ .

Aeroporto_Sicilia Palermo Luglio Caffe 51.068 88.207€ 52295 88971€ Le categorie

Aeroporto_Sicilia Palermo Luglio . Altra caffetteria 2718 9745€ 2664  9.550€ i

Aeroporto_Sicilia Palermo Luglio Bakery 17.443  41.042€¢ 17.094  40.221€ merceologiche saranno
Aeroporto_Sicilia Palermo Luglio Pizza 8572 .. 61.472€ ... .7801 55940€ definite con il team
Aeroporto_Sicilia Palermo Luglio FastFood 17.581  129.279€¢ 17 229 126.693€ . . - dell
Aeroporto_ Sicilia Palermo Luglio HealthyFood 1083 5739€ 99  5280€ Interno in occasione della
Aeroporto_Sicilia - Palermo Luglio FastCasual 23809 7815€ .2 032 15677€ prima richiesta dati
Aeroporto_Sicilia Palermo Luglio Market 7278 18675€ 7278 18.675€

Aeroporto_Sicilia Palermo Luglio Softdrinks 10403 87.339€ .9 779......35.099€ Ogni rilascio trimestrale
Aeroporto_Sicilia Palermo Luglio BIrTe 6224  33262¢ 5 851 31.266€ o ; ;
Aeroporto Sicilia Palermo Luglio Altri drinks 1.039 . . dovra rlporta re Il dettagllo
Urbano  Lombardia Milano  Luglo Acqua 19.418  57786€ 21 388 72.496€ mensile (es. luglio,

Urbano  Lombardia Milano  Luglio Caffe 48.083 67.856€ 40302 28.298€

Urbano  Lombardia Milano  Luglio . Altracaffetteria 2142 . 8136€ 2191 4952€ agosto, settembre)

Urbano  Lombardia Milano  Luglio Bakery ... 11676 26416€ 8886 16.435€ S ;

Ubano  Lombardia Milano Lugio Poza eos8  se7ase soes  1s43se Per i dati dell’anno

Urbano _ Lombardia Milano _ Luglio FastFood 7133 ...%98420€¢ T 317 .. 39.468€ precedente, eventuali
Urbano  Lombardia Milano  Luglo HealthyFood 755 ....2100€ 413  5087€ R .

Urbano  Lombardia Milano  Luglio FastCasual ... 860 14563€ 1334 14774€ variazioni di perimetro (es.
Urbano  Lombardia Milano Luglio Market 3339 12738€ 6 547 7 538¢€ :

Ubano  Lombardia Milano Luglo softarinks 8151 243e s 890 32004€ apertura/chiusura store)
Urbano  Lombardia Milano  Luglo BirTe 6214  21.254€ 3 868 25.156€ dovranno essere

Urbano Lombardia Milano Luglio Altri drinks 665

segnalate

m i dati saranno trattati in forma aggregata, all’interno di una clean room, garantendo il massimo
livello di riservatezza




AURELYA | TIMELINE

Per pubblicare il primo report ufficiale all’Industry Chain Circle di marzo 2026, le adesioni si
chiuderanno a gennaio 2026. Da quel momento avvieremo la raccolta dei dati

Chiusura adesioni Scadenza invio dati
Catene primo trimestre
per la release del Report (Gennaio-Marzo 2026)

nel primo trimestre

o | I

Fine Gennaio 2026 5 Marzo 2026
A A

2026

v v
Meta Dicembre 2025 12-13 Marzo 2026

Scadenza allineamento Uscita ufficiale primo report

su formato e frequenza @ ICC Industry Chain Circle

raccolta dati con team
interno

L’inizio dei lavori di campionamento dati per la release del primo Report necessita di almeno 12 aziende contribuenti
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STAY TUNED!

Info: online@edifis.it - info@industrychaincircle.it
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